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HANSGROHE DESIGN PRIZE 2015 by iF “Efficient Water Design”

Bereits zum funften Mal wird der HANSGROHE DESIGN PRIZE vergeben.
In diesem Jahr ist er erstmalig als eigenstandiger Wettbewerb anmeldbar.

Studierende und Nachwuchsdesigner aus unterschiedlichen Designdisziplinen
sind eingeladen, ihre visionaren Konzepte rund um das Thema "Efficient Water
Design” einzureichen.

Der HANSGROHE DESIGN PRIZE 2015 ist mit einem Preisgeld in Hohe von
EUR 5.000 dotiert.

Teilnahme

Die Teilnahme am HANSGROHE DESIGN PRIZE 2015 ist fir Sie kostenlos.
Der Wettbewerb richtet sich an Studierende und Absolventen samtlicher
Studiengange der Fachrichtung Design.

Wichtig:
Alle Beitrage missen sich thematisch mit der Fragestellung
"Efficient Water Design” beschaftigen.

Absolventen gelten als Young Professionals. Das heif3t, als Absolvent kénnen Sie
am Wettbewerb teilnehmen, sofern Ihr Abschluss zum Zeitpunkt der Anmeldung
nicht langer als zwei Jahre zurickliegt.

Die eingereichten Konzepte sollten zum Zeitpunkt der Einreichung ebenfalls nicht
alter als zwei Jahre sein. Neben Einzelarbeiten kdnnen auch Arbeiten von kleinen
Teams mit bis zu vier Personen eingereicht werden.

Jeder Wettbewerbsteilnehmer kann beliebig viele Beitrdge anmelden. Jeder
Beitrag darf nur einmal im laufenden Wettbewerb angemeldet werden. Eine
mehrfache Anmeldung desselben Beitrags, z. B. in verschiedenen Kategorien, ist
unzulassig.

Termine

Anmeldeschluss
15. Dezember 2014

Vorauswahl
Februar 2015

Jury
10.und 11. Méarz 2015

Benachrichtigung
liber die Jury-Ergebnisse
Ab 18. Méarz 2015

Preisverleihung
Mai 2015

Veroéffentlichung der Preistrager
in der iF design app
Mai 2015




Kategorien

In vier unterschiedlichen Kategorien haben Sie die Mdglichkeit Ihren Betrag
anzumelden.

01. Bathroom / Wellness

02. Survival + Emergency / Eco Solutions
03. Print Media

04. Digital Media

Trend Roots

Zudem gibt es flinf gesellschaftliche Veranderungsfelder, die “Trend Roots".

Sie veranschaulichen, in welchem Bereich ein Beitrag am ehesten eine
gesellschaftliche Veranderung hervorruft. Jeder Beitrag muss einer Kategorie und
einer Trend Root zugeordnet werden.

Social Change

Ihr Konzept und lhre Idee basieren auf gesellschaftlichen Aspekten, wie einer
alternden Gesellschaft oder der Reaktion auf die Tatsache, dass wir eine immer
starkere weibliche Stromung in der Gesellschaft haben.

Cultural Change

Ihr Konzept und lhre Idee basieren auf grundlegenden kulturellen Verdnderungen,
wie einerseits dem wachsenden Wunsch nach Individualitat und Selbstmanage-
ment und andererseits dem explosionsartig wachsenden Wunsch, Teil einer
Gemeinschaft zu sein.

Economic Change

Ihr Konzept und lhre Idee basieren auf wirtschaftlichen Verdanderungen, wie
die Wichtigkeit gréBere Transparenz in der Finanzwelt voranzutreiben oder
der Verbesserung von Vermogensverteilung.

Ecological Change

Ihr Konzept und Ihre Idee basieren auf
okologischen Verdnderungen, wie der
Tatsache, dass wir auf globaler Ebene
mit einer wachsenden Verstadterung
konfrontiert sind oder dem daraus
abzuleitenden Wunsch nach einer
nattrlicheren Lebensweise in einer
zunehmend klnstlichen Welt.

Technological Change

Ihr Konzept und lhre Idee basieren auf
technologischen Veranderungen, wie
dem stark wachsenden Bedarf und An-
spruch nach mehr und mehr Mobilitat
oder der Tatsache, dass wir versuchen,
die uns umgebende Komplexitadt zu
Jsimplexifizieren”.
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Beitragsdaten

1. Text

Bitte beschreiben Sie Ihren Beitrag bei der Anmeldung. Geben Sie dafir unter
dem Reiter ,Detaildaten” im Textfeld ,Beitragsbeschreibung” eine englisch-
sprachige Beschreibung ein, die auf die Besonderheiten Ihres Beitrags hinweist
und maximal 650 Zeichen (inklusive Leerzeichen) umfasst. Pro Beitrag ist eine
eigene Beschreibung nétig. Im Fall einer Auszeichnung nutzen wir diesen Text
far alle Veroffentlichungen lhres Beitrags.

2. Bilder

Ergénzen Sie Ihre Anmeldung bitte um ein bis zwei Bilder pro Wettbewerbsbeitrag.
Die Bilder kénnen Sie unter dem Reiter ,Bilddaten” hochladen. Im Fall einer Aus-
zeichnung nutzen wir diese Bilder fur die iF online exhibition, die iF design app
sowie fiir die Presse- und Offentlichkeitsarbeit.

Bitte laden Sie die Bilder in folgendem Format hoch:

m Dateiformat: JPG

m DateigroBe: maximal 5 MB

® Farbformat: RGB

m Bildbenennung: lhre Entry-ID_Name des Projektes _Bildnummer,
2.B.303-222222_auto_1

3. Studiennachweis

Laden Sie bitte einen Scan oder ein Foto lhres Studentenausweises in die
Beitragsdaten hoch. Falls Sie Ihr Studium bereits abgeschlossen haben, bendtigen
wir stattdessen einen Scan oder ein Foto Ihrer Diplomurkunde / Ihres Abschluss-
zeugnisses. Als Ausnahme gilt auch ein offizielles Dokument der Hochschule, das
Ihren Status bestatigt.

4. Film / Video

Zur Erklérung Ihres Wettbewerbsbeitrags kénne Sie gerne einen Film / ein Video
erstellen. Laden Sie das Video im Reiter ,Beitragsmedien” hoch. Der Link sollte auch
Teil des Textes auf Ihnrem Prasentationsposter sein. Der Film / das Video sollte mit
gangiger PC-Software laufen und nicht langer als drei Minuten sein.

5. Prasentationsposter

FUr jeden Beitrag, den Sie zum Wettbewerb einreichen, bendtigen wir ein digitales
Prasentationsposter. Es dient der Jury als Grundlage bei der Entscheidungsfindung
und sollte Ihren Beitrag daher in Bild und Text pragnant darstellen. Der Kern des
Beitrags sollte auf den ersten Blick deutlich werden. Bitte integrieren Sie auch
Angaben zu lhrer Person.

Als Hilfestellung zum Aufbau lhres Présentationsposters finden Sie auf der
nachsten Seite ein Muster.

Die wichtigsten Fakten fiir das Poster im Uberblick:

m Format: DIN-A1-Querformat (840 x 594 mm)

m SchriftgroBe fur beschreibende Texte sowie flr Indexdaten: 20 pt

m Schriftart: Frutiger und andere Groteskschriften wie Arial, Franklin Gothic,
Futura, Helvetica, Univers

m Bildqualitat: 300 dpi bei 100 % Positionierung

m Ubersendung der Daten als plattformunabhangige PDF-X3-Datei

m Maximale GroBe: 5 MB

m Angaben zu lhrer Person / Ihrem Team (Entry-ID, Kategorie, Projektname,
Name(n) des Designers / der Designer, Name der Hochschule,
Stadt / Land, Fachbereich, E-Mail)

m Gegebenenfalls Angabe eines Links zu einem Film / Video, mit dem Sie
Ihren Beitrag beschreiben.
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Muster Prasentationsposter

Format: A1 Querformat (840 x 594 mm)
mit folgender Aufteilung:

Bereich 1 (840 x 430 mm):
Frei zu gestaltende Flache:
Pragnante Abbildungen Ihres Entwurfs und erlduternder Text

Bereich 2 (840 x 64 mm):
Angaben wie unten beschrieben, SchriftgroBe ca. 20pt

Bereich 3 (oben und unten je 840 x 50 mm)
Bitte fur Aufdruck und Montage freilassen

840 x 50 mm

Entry-ID
303-XXXXXX
Category

Text und Bilder
Text und Bilder sind zwingende Bestandteile des Prasentationsposters. Fr
Ihre Anmeldung haben Sie gegebenenfalls schon eine Beitragsbeschreibung
sowie ein bis zwei Bilder zu Ihrem Beitrag hochgeladen. Beides kdnnen Sie
auch fur das Prasentationsposter verwenden. Sie kdnnen aber auch einen
alternativen Text und andere Bilder nutzen.

Designer
First name / Surname

Achten Sie bitte in jedem Fall darauf, dass der Text auf dem Prasentations-
poster in Englisch abgefasst ist. Sie kdnnen den Text zusatzlich auch in einer
zweiten Sprache Ihrer Wahl einflgen.

University

Name of university

City / Country of university
Department

Email
Personal email

| Bereich 1
840 x 430 mm

| Bereich 2
840 x 64 mm

Bereich 3
840 x 50 mm

Angaben fur Bereich 2:

Entry-ID
303-XxxXXXX
Category

Project
Name of project

Designer
First name / Surname

University

Name of university

City / Country of university
Department

Email
Personal email



Anmeldung

Die Anmeldung zum HANSGROHE DESIGN PRIZE 2015 ist ausschlieBlich online
moglich auf www.ifdesign.de unter my iF.

Bitte achten Sie darauf, dass Ihre Anmeldung vollstandig ist und alle erforderlichen
Daten enthaélt. Je friher Sie Ihren Beitrag anmelden, desto kirzer sind die
Wartezeiten bei Fragen und wahrend des Online-Anmeldeprozesses.

Wenn Sie sich im Login-Bereich befinden, fillen Sie, nachdem Sie Ihr Konto
eingerichtet haben, bitte je ein Anmeldeformular pro Beitrag aus, den Sie zum
Wettbewerb einreichen wollen. Den Erhalt Ihrer Anmeldung bestatigen wir Ihnen
unmittelbar per E-Mail — mit einer separaten Entry-ID (303-xxxxxx) fur jeden
Wettbewerbsbeitrag. Uber die Entry-ID kdnnen wir alle Beitrége eindeutig
identifizieren und zuordnen. Geben Sie daher bei samtlicher Korrespondenz

mit uns bitte immer die zugehorige Entry-ID an.

Anmeldeformular

m Geben Sie im Anmeldeformular unter dem Reiter ,Adressdaten” lhre
Hochschuladresse an. Sie kdnnen diese - falls bereits vorhanden - aus Ihrem my iF
Adressbuch auswahlen oder eine neue Hochschuladresse anlegen, die lhrem
Beitrag zugeordnet werden soll.

® Haben Sie an mehreren Hochschulen studiert, geben Sie hier diejenige an,
an der Ihr Wettbewerbsbeitrag hauptsachlich entstanden ist.

m Nennen Sie hier bitte auch lhren Fachbereich sowie den Titel, Vor- und Zunamen
der betreuenden Lehrperson. Wurden Sie nicht betreut, nennen Sie alternativ
bitte den Dekan oder Fachbereichsleiter.

Teambeitrage

m Teams mit bis zu vier Personen kdnnen gemeinsam einen oder mehrere Beitrage
einreichen. Er6ffnen Sie hierflr trotzdem nur ein Benutzerkonto im Namen eines
Mitglieds, stellvertretend flr das ganze Team.

m Unter lhrer Hochschuladresse im Reiter ,Adressdaten” kénnen Sie bis zu drei
Teammitglieder mit Namen und Hochschule hinzuftigen. Klicken Sie hierzu unter
lhrer aktuellen Hochschuladresse auf das Feld ,Andern”.

m Der Inhaber des Benutzerkontos erhalt stellvertretend samtliche Korrespondenz
wahrend des Wettbewerbs. Gewinnt der Teambeitrag einen HANSGROHE
DESIGN PRIZE, werden selbstverstandlich alle genannten Teammitglieder
ausgezeichnet.

Jury

Unter allen Wettbewerbsbeitragen
wird gegebenenfalls eine Vorauswahl
getroffen.

Die Auswahl der Preistréager erfolgt in
einem nicht o6ffentlichen Auswahlver-
fahren durch eine kompetent besetzte
Jury. Die Jury entscheidet zudem,
welche herausragenden Beitrage
zusatzlich mit einem Preisgeld
honoriert werden —und in welcher
Hohe. Hierflr stehen insgesamt

EUR 5.000 zur Verfugung. Nach der
Juryentscheidung informieren wir

Sie zeitnah Uber das Ergebnis.

Die Entscheidungen der Jury sind
nicht anfechtbar.

Info

Alle Konzepte sind geistiges Eigentum
der Wettbewerbsteilnehmer. Eine Rea-
lisierung einzelner Entwdrfe ist seitens
des Veranstalters nicht vorgesehen.

Bitte beachten Sie:
Es gelten unsere Allgemeinen
Geschéaftsbedingungen.
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Benefits fir Preistrager

Als Preistrager werden Sie mit dem Label "HANSGROHE DESIGN PRIZE 2015 by iF”
ausgezeichnet und sind berechtigt, sich damit im Markt zu prasentieren.

iF design app
Alle Preistrager werden in der iF design app veroffentlicht. Der Download fir die
Preistrager und die beteiligten Hochschulen ist kostenlos.

iF online exhibition

Alle ausgezeichneten Beitrage werden in der iF online exhibition auf der iF Website
zeitlich unbegrenzt veréffentlicht. Als Preistrager kdnnen Sie von Ihrer eigenen
Website aus direkt auf Ihren Beitrag in der iF online exhibition verlinken. Die

iF Website ist mit 5 Millionen Seitenaufrufen pro Jahr eine der beliebtesten Design-
plattformen im Internet. Besucher aus Gber 100 Landern informieren sich hier Gber
die iF Wettbewerbe.

Winners Package

Das iF Label ist ein GUtesiegel fir ausgezeichnetes Design, das man auf der e Water inlet
/

ganzen Welt kennt. Davon profitiert jeder Beitrag, der ausgezeichnet wird. /i
Um diesen Imagefaktor bestmdéglich zu nutzen, stehen Ihnen als Preistrager
folgende Werbemittel zur Verfigung:

m Urkunde als Download

m Logo "HANSGROHE DESIGN PRIZE 2015 by iF “als Download

Rapid heating

Preisgelder
Alle Gewinner eines Preisgeldes werden nach der Jury zeitnah informiert.

Presse
Vor, wahrend und nach dem Wettbewerb greift die umfangreiche iF Pressearbeit,
die dem HANSGROHE DESIGN PRIZE 2015 in der nationalen und internationalen
Fachpresse eine hohe Aufmerksamkeit sichert. In der Wirtschaftspresse, in Lifestyle-
Magazinen, Fachzeitschriften, in Tages- und Wochenzeitungen sowie in Rundfunk
und Fernsehen wird Uber die pramierten Arbeiten berichtet. Diese Dichte in der
Berichterstattung basiert auf einem dauerhaften Kontakt zu mehreren hundert
Medienvertretern weltweit. Fir die Gewinner einer Auszeichnung mit dem
HANSGROHE DESIGN PRIZE 2015 organisiert iF mit diesem Kommunikationspaket
eine optimale &ffentliche Verwertung lhres Erfolgs.

Viel Erfolg fir lhre Teilnahme!



